Il 7222000 Diario Messaggero

Sabato 10 novembre 2012 ‘11

| Attualita

Scelto il logo per la campagna promozionale e le iniziative

In centro storico
per vivere un battito

Ecce logo! Un cuore al centro di una citta che nei suoi
contorni ricalca I'antica pianta di Leonardo da Vinci,
una linea sinuosa verso le colline e lo slogan "Imola -
Vivere un battito”. Si presenta cosl il logo scelto per rap-
presentare in occasione degli eventi, nelle campagne
promorzionali, nel materiale e pil1 in generale in tutte le
iniziative che coinvolgono il centro storico imolese.

Il progetto per la valorizzazione e promozione dei cen-
tri storici (legge regionale 41 speciale) presentato mar-
tedi 6 novembre a palazzo Tozzoni & stato finanziato

dalla Regione Emilia-Romagna per 100mila euro (a cui :

sono stati aggiunti 30mila euro di risorse comunali).

La serata e stata dedicata agli operatori del centro sto-
rico per presentare in anteprima il logo identificativo
del centro che ha vinto il concorso di idee, strumento
scelto dal tavolo di piano d’area (costituito dall’ammi-
nistrazione comunale e da Confcommercio Ascom
Imola, Confesercenti, Confartigianato e Cna) per coin-
volgere professionisti nel settore della comunicazione
e dell’arte grafica. Il premio finale per il vincitore & di
2.500 euro (Iva inclusa). Ben 122 sono i progetti pre-
sentati tra i quali & stato scelto quello dell’architetto
Alessandro Titone, quarantenne residente a Imola, pre-
sente alla serata per raccontare 'idea contenuta nel lo-

0.
Igjanteprima e servita anche ad approfondire il tema

Lautore e I'architetto imolese
AlessandroTitone. Campagnoli:
«Fondamentale la sinergia tra
eccellenze: rete culturale, rete
commerciale e di pubblici esercizi
di grande qualita ed eventi>

dello sviluppo della campagna promozionale, le cui ri-
SOI'Se saranno assegnate attraverso un bando pubblico
entro la fine dell’anno, e dei laboratori e dei gruppi di
lavoro a cui potranno iscriversi gli operatori del centro
storico e che sisvelgeranno a partire gia dalle prossime
settimane. Gli operatori potranno partecipare a labo-
ratori e gruppi di lavoro guidati dai professionisti che
supportano questa parte del progetto. I temi che sa-
ranno discussi nei gruppi di lavoro riguarderanno la
campagna promozionale, la costruzione di un sito in-
ternet dedicato al centro, I'organizzazione del pro-
gramma di Natale e di un nuovo evento, I'evoluzione
della governance nel centro storico. Gli appuntamenti

‘hanno come obiettivo quello di formare gli operatori e

trasmettere conoscenze cosi da favorire la loro parte-
cipazione nelle decisioni e nella costruzione di proget-

Per Confartigianato nuova
sede a palazzoVacchi

E stata inaugurata sabato 27 ottobre la nuova sede Imola
Centro di Confartigianato Assimprese, nello storico palazzo.
Vacchi, in via Appia 37. Dopo il taglio del nastro, ad opera del
presidente dell'associazione, Tiziano Poggipollini, sono
intervenuti il sindaco di Imola, Daniele Manca, e l'assessore
assessore provinciale alle Attivita produttive, Graziano
Prantoni. Alla cerimonia era presente anche il segretario
regionale di Confartigianato, Gianfranco Ragonesi. Dopo la

' visita ai locali gli oltre trecento presenti durante le due ore

dell’evento hanno potuto ascoltare la performance di violino
della musicista triestina Erica Scherl.

ti riguardanti il centro storico.

Come sottolinea I'assessore al centro storico e attivita
produttive, Monica Campagnoli, «la scelta di invitare gli
operatori a palazzo Tozzoni non & casuale. Il tavolo cre-
de fortemente in un progetto di promozione del centro
incentrato sulla sinergia tra eccellenze: rete culturale,
rete commerciale e di pubblici esercizi di grande qua-
lita ed eventi. Il coinvolgimento degli operatori del cen-
tro passa anche attraverso la loro disponibilita a ragio-
nare su tutto, eventi in autodromo compresi. Il nuovo
marchio & un simbolo che acquistera identita e vero si-
gnificato individuando gli aspetti del centro da pro-
muovere e questa decisione deve riguardare I'ammini-
strazione comunale, le associazioni del commercio e
dell'artigianato e tutti gli operatori del centro storico».
L'attuale complessita del quadro economico richiede
un salto di qualita nelle risposte prodotte dal "sistema
centro storico", sottolineano dal Comune, nell’ottica
di fidelizzare il pubblico del centro sia imolese sia di
fuori citta. A questo scopo i confini del centro storico
inteso come area da valorizzare non sono pili pensati
in chiave urbanistica ma tenendo conto di un'identita
culturale e commerciale del centro che unisce viale An-
drea Costa a viale Dante sino all’autodromo e ricom-
prende |'area della rocca sforzesca e del complesso del-
I'Osservanza, area di prossimo sviluppo anche resi-
denziale.

1l percorso di valorizzazione del centro, viene rimarca-
to, deve essere innovativo non solo per le modalita di
approccio e per le iniziative proposte, ma anche e so-
prattutto per la costruzione di una nuova relazione tra
gli attori coinvolti e in modo particolare degli operato-
ri del centro cosl come indicato nel progetto finanzia-
to.
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Linnavativa Volvo V40 non @ per tutti. E neppure per una persona
gualungue. Volvo V40 & per te.Perche é stata pensata per chi ama
scegliere con la propria testa e sidiverte a farlo. Se i riconosci in questa
filosofia, allora sai perché l'innovativa Volvo V40 & nata intorno a te.
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